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FROM IDEA TO SUSTAINABLE IMPACT




VILKA AR VI SOM HALSAR VALKOMNA?

Peter Serrander - projektledare f6r Kvarterets konsumtion 2030 pa Science Park Boras.

Oskar Rexfelt - forskare inom anvdndarcentrerad design pa Chalmers.

TROLLHATTAN ..
Anneli Selvefors - expert och forskare inom hallbar design pa Forming Futures. o
Tobias Jansson - expert och driver plattformen CircularEconomy.se. FRISTAD .- s
Johanna Stal - expert och redaktér pa Caminomagasin.se. KALLERED .'“

Petra Pettersson - projektsamordnare inom Klimat 2030 pa Science Park Boras.
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AGENDA

PASS 1. 9:00 - 10:30
Inledning samt presentation av projektet och resultat

PASS 2. 10:45 - 12:00
Diskussionsgrupper uppdelade i olika teman enl féranmélan
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KONCEPT 1
CIRKULART BOENDE

Bostader anpassade for att underldtta en cirkular
livsstil kan skapa nya férutsdttningar for hur vi
konsumerar och lever. Genom samarbeten med
leverantérer kan bostadsbolag erbjuda boenden
med tillgang till allt.




KONCEPT 1 CIRKULART BOENDE

NYINFLYTTAD
CIRKULENT

* All-inclusive boende

* Enkelt att fa tillgang

« Samlade erbjudanden
« Uppdatera efter behov

* Social gemenskap

CIRKULART
BOENDEBOLAG

» Ansvarsfullt

 Tillfredsstalla nya behov

* Anvandning av ytor optimeras

» Boendetjanster och paketlosningar

» Hog efterfragan pa forenklat och
tryggt boende



KONCEPT 1 CIRKULART BOENDE

GEMENSAM TILLGANG PRIVAT TILLGANG
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KONCEPT 1 CIRKULART BOENDE

Hur vi bor och
flyttar ar starkt
forknippat med

konsumtion

TANKAR BAKOM KONCEPTET

Att bo hallbart
och cirkulart ar
utmanande

Behovs en
helhetslosning
for all tillgang

Stark samverkan
som mojliggor
cirkularitet



KONCEPT 2

AKTIVITETSNARA
TILLGANG

En utokad aktivitetsndra tillgang till séllan-
képsvaror som anvands vid specifika
tilltdllen utantér hemmet, sasom sportklader
och fritidsutrustning, kan skapa helt nya
forhallningssatt till konsumtion.




KONCEPT 2 AKTIVITETSNARA TILLGANG

CIRKULENT CIRKULAR
| KALLERED SPORTPARTNER
« Smidig tillgang « Ager utrustningen sjilva
 All utrustning pa ett stalle  Exklusiva avtal med klubbar
« Tjanar tid  Klubbarna kan fokusera pa idrotten
« Att inte dga ar bekvamt «  Miljoprofil

« Vdgat testa nya saker * Ny teknik/design i utrustningen



KONCEPT 2 AKTIVITETSNARA TILLGANG
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N et

R

KOMPOSTERARE

LEVERANTORER  ATERVINNARE  OVRIGA PARTNERS



KONCEPT 2 AKTIVITETSNARA TILLGANG

TANKAR BAKOM KONCEPTET
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KONCEPT 3

CIRKULAR
AFFARSSYMBIOS

Affdrssymbioser dar butiker, restauranger och
andra verksamheter samverkar likt organismer
i ett ekosystem for att 6ka utbudet av cirkuldra
erbjudanden kan goéra cirkuldra alternativ mer
lattillgdngliga och samtidigt skapa ekonomiska
fordelar tor alla parter.




KONCEPT 3 CIRKULAR AFFARSSYMBIOS

CIRKULENT AGARE TILL
| TROLLHATTAN CIRKULAR BUTIK
*  Smidigt med allt samlat «  Omsesidiga fordelar for samverkande foretag
« Bra ndr man har barn  Vardehojande

*  Mojligheter att laga/uppgradera  Kunderna bidrar till utbudet
« Upplevelser « Samverkan forsaljning-tjansteleverantorer

« Gallerian som motesplats « Samordning av symbiosen stottar och utvecklar






KONCEPT 3 CIRKULAR AFFARSSYMBIOS

TANKAR BAKOM KONCEPTET

Cirkulér CirkUléra . )
konsumtion tar erbjudanden thovgzr I?l' AL Samordnande
olats i linjart blir mer attraktiva ff)rmapllgt att roll viktig for
nar flera aktorer képa cirkulerat symbiosen

sammanhang camverkar och laga



KONCEPT 4

ORTSANDA SOM FAR
DET ATT HANDA

[ en ort som genomsyras av en hallbarhetsanda
ar det stérre sannolikhet att lokala aktérer och
invanare tillsammans kommer att verka for att
skapa en mer klimatsmart vardag.




KONCEPT 4 ORTSANDA SOM FAR DET ATT HANDA

BOENDE CIRKULAR
PA ORTEN FORETAGARE
* Foljer sociala normer « Smidigt att starta upp
« Samverkan & gemenskap * Snabbt na bred kundkrets
* Inkluderande  Butiken bidrar till andan
« Kollektivt ansvar & engagemang * Andra naringsidkare ser vardet

 Stolthet & identitetsskapande « Foreningsliv i samverkan med naringsliv



KONCEPT 4

ORTSANDA SOM FAR DET ATT HANDA

FORMULERA VISIONER
& STRATEGIER
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KONCEPT 4 ORTSANDA SOM FAR DET ATT HANDA

TANKAR BAKOM KONCEPTET
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Designguide till hallbar livsstil:
https://klimat2030.se/fokusomraden/fornybara-och-resurseffektiva-produkter-och-tjanster/

Workshop 31 mars, program och inbjudan dnnu ej utskickad men det gar att anmala sig hér:

https://hb-se.zoom.us/meeting/register/u50udOCqqjsiHtFSulyynKnEjsa3bmm7RcO3
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STRATEGIER

UTOKA OCH TILLGANGLIGGORA

HALLBART UTBUD

Ej heltackande utbud
Svartillgangligt utbud

OKA SAMVERKAN
MELLAN AKTORER

Outnyttjade mojligheter

Potential for nya typer
av samarbeten och
konstellationer

STOTTA LOKALA
DRIVKRAFTER

Eldsjalar och pionjarer

Potential for att bygga
bredare engagemang

Lokalt perspektiv



STRATEGIER

AKTIVERA ORTENS FRIKOPPLA VARDESKAPANDE SAKERSTALLA LANGSIKTIG
OUTNYTTJADE RESURSER FRAN NYKONSUMTION AFFARSNYTTA
« (Oanvanda saker i hemmet * Materiell nykonsumtion  Ofta tillfalliga initiativ
nara kopplad till upplevd utan ekonomisk barkraft

« Osalda varor i butiker eninesfullhet
5 * Kritiskt att beakta den
 Potential for att skapa ekonomiska hallbarheten
varde pd andra satt, eller

skapa andra varden

e Potential att forenkla lokal
cirkulation



LARDOMAR & INSIKTER

* Mindre orters relativt lilla storlek gor
det mojligt att fa saker att handa men
utmanande att fa saker att besta.

« Samverkan ar ofta viktigare an
konkurrens, inte minst pa mindre
orter. Mindre cirkulara aktorer kan fa
draghjalp och synliggtras av mer
etablerade aktorer.

 Cirkulara alternativ kan vaxa upp i
redan etablerade linjara strukturer som
manniskor redan ar vana vid istallet
for att vara en parallell marknad.




LARDOMAR & INSIKTER

Hallbarhet ar en drivkraft bland
manga: Smidig vardag, ekonomi,
gemenskap etc. Kortsiktiga fordelar
kan vara lattare att prioritera an
langsiktiga hallbarhetsval.

Manniskor har olika behov och
intressen vilket paverkar vilka
erbjudanden som ses som relevanta.
Vilka behov har en entusiast?

Palitliga helhetslosningar kan vara
mer relevanta an nischade initiativ.
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FORMULERA VISIONER
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